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statnie miesigce Karolina Naji spedzita w hisz-
panskiej Andaluzji. Energia i kolory tego re-
gionu odcisnely sie na jej projektach. Kiedy
rozmawiamy o letniej kolekcji ,Verano”, Karo-
lina wciaz jeszcze jest niedaleko Malagi, skad
planuje podr6z samochodem do Portugalii,
a potem jeszcze przystanek w Toskanii. Brzmi jak Swietny plan
nawakacje, ale ta wycieczka ma tez stuzy¢ poszukiwaniu nowych
producentéw tkanin, ktorych czasem latwiej znalezé, podrézujac
palcem po mapie, niz przeszukujac kolejne strony w przegladarce.
Karolina lubi osobiscie poznaé ludzi, z ktérymi bedzie pracowala,
zobaczy¢ zaplecze produkcji i wymienié¢ uscisk dioni. Zawsze po-
szukuje unikatowych materialéw, bo coraz trudniej jest znalez¢
C0$, czego nie Majg WSZyscy.

A uniej tkanina bywa réwnie wazna jak sam projekt. Wystarczy
wspomnie¢ jedwabne Zakardy, ktére pojawiaty sie w poprzednich
kolekcjach, czy jakosciowe Iny laczone z baweng, o nadruku w kwiaty;,
ktore robita na zaméwienie. Wszystko zawsze naturalne, co docenia
teraz, gdy testuje nowe projekty w ekstremalnych latem hiszpan-
skich warunkach. Cho¢ od zalozenia marki minelo sze$¢ lat, Karolina
w branzy jest dluzej. Studiowata projektowanie mody w Wyzszej
Szkole Sztuki i Projektowania w F.odzi, a potem pracowata dla jednej
z wiekszych marek w Polsce. Decyzja o przej$ciu na swoje nie byta
latwa, ale projektantka juz na wezesnym etapie okreslita estetyke
marki i potrafita przekona¢ do niej klientki.
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To marka bardzo charakterystyczna, z rozpoznawalnymi wzora-
mi. Jest elegancka, w duchu nieco retro, ale réwnocze$nie kobieca.
Do tego okraszona nowatorskimi rozwigzaniami konstrukeyjnymi.
Projektantka, poszukujac dla siebie niszy, poczatkowo skupila sie
na koszulach, choc¢ wiele szwalni odmawia ich szycia ze wzgledu
na zbyt duza komplikacje w krojach. Wymysélita wiec modele,
mogace definiowac stréj stuzbowy, a jednoczeénie nadajace sie
do noszenia po domu bez dyskomfortu. Powiekszyla komierze
i otworzyla dekolt, dodala bufiaste rekawy i obnizyla linie pach.
Dzieki dlugim mankietom wyeksponowala nadgarstki i dlonie,
ktore sq dla niej istotnym elementem kobiecego ciala. Ten przepis
na koszule stosuje do dzi$, cho¢ klasyczne modele stale ewoluuja.
Podlegaja ulepszeniom i poprawkom na wnioski klientek, ktore
dzielg sie wrazeniami po zakupach. Karolina ma pod nadzorem
social media swojej marki, bo ceni sobie te kontakty. Praca na
wlasne nazwisko wymaga bycia konsekwentng wizerunkowo,
ale z tym projektantka nie ma klopotu. Dzinsy i tak nosi rzadko,
a jej styl jest najlepsza wizytowka wlasnych projektow.

Uroda ubran Karoliny nie ustepuje precyzji wykonania. Juz
w poprzednich sezonach trudno bylto dopatrzy¢ sie niedorébek,
ktoére czesto kryja sie po lewej stronie ubran, ale teraz projektant-
ka wzniosla sie na wyzszy poziom. Wspoélpraca z nowa szwalnia
zmotywowala ja do rezygnacji z overlocka i podjecia decyzji o za-
stosowaniu w calej kolekeji szwow francuskich (tzw. podwajnych),
ktére ukrywaja Sciegi, a jednocze$nie mocno trzymaja delikatng
tkanine w ryzach. Wymagaja wiecej czasu i uwagi, ale gwaran-
tuja dluzsze zycie ubran. Podobne decyzje podejmujg zazwyczaj
marki luksusowe, typu Gucci czy Louis Vuitton, ktérym zalezy
na najwyzszej jakosci wykonania.

Karolina nie ma potrzeby zmienia¢ grupy docelowej, sektor
premium jest dla niej wygodny (za koszule z metka Naji trzeba
zaptaci¢ ok. 500-600 z}), ale chciataby w przysztosci swiadomie
budowaé marke za granica. Juz dzi$ sprzedaje we Wloszech,
w Azji czy krajach arabskich, ale w planach ma otwarcie sklepu
w Hiszpanii, bo ten rynek zaraz po rodzimym zna najlepiej. Mowi,
ze Polki sg bardzo modne i wcigz szukaja czegos, by sie wyrdznic.
Jej koszule ozdobione wypustkami, laméwkami czy autorskimi
spinkami do mankietéw, ktore Naji traktuje jak bizuterie, sg dla
nich odskocznig od formalnych garsonek czy tzw. mody biuro-
wej, ktéra bywa pulapka i zmorg polskich kobiet. W letniej kolek-
cji wiecej jednak u Karoliny koloru niz szarosci. R6z na koszuli
i sukienkach walczy o uwage z czerwienia, ktora pojawia sie na
Inianym zestawie z szortami.

Total look Karolina uwielbia, taki mundurek czy uniform po-
zwala na stylizacyjng swobode, a jednoczes$nie dobrze kojarzy
sie z pizamka, najwygodniejszym strojem na $wiecie. Poniewaz
w Andaluzji wiele dziewczyn nosi kamizelki, taki projekt trafit
do letniej kolekcji. Dwustronna fuksjowo-zoétta kamizelka w za-
kardowe kwiaty to uklon dla stylu country i nowy dla Karoliny
element boho. Hiszpanska przygoda dala jej projektom troche
frywolnosci i dziewczecego uroku, nie tracac nic z perfekcji
wykonania. ¢



